
Puncte forte





- Nike este o companie foarte competitiva


- Investeste in cercetare si dezvoltare


- Are o marca globala





Slabiciuni





- Desi intreprinderea are o gama diversificata de produse sportive, aceasta este dependenta de vanzarea articolelor de incaltaminte


- Sectorul de vanzare cu amanuntul este sensibil la pret. Cea mai mare parte din veniturile sale provind din vanzarea cu amanuntul, compania fiind vulnerabila la schimbari de pret





Oportunitati





- Dezvoltarea produselor ofera Nike multe oportunitati. Proprietarii Nike considera ca nu este un un brand de moda, ci sportiv. Cu toate acestea, consumatorii nu cumpara intotdeauna un produs Nike pentru sport, ceea ce creeaza oportunitati in industrie


- Exista de asemenea oportunitatea de a dezvolta produse precum ochelari de soare si bijuterii, care au marje ridicate de profit


- Pietele emergente precum China, India prezinta o cerere ascendenta pentru astfel de produse





Amenintari 





- Nike este expus la riscurile comertului international. Cumpara si vinde in monede diferite, iar costurile si markele nu sunt stabile pe perioade lungi de timp 


- Piata pentru articole sportive este foarte competitiva


- Sectorul de vanzare cu amanuntul este sensibil la pret, iar consumatorii sunt in cautarea celui mai bun pret
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